Piazza

18

Samstag, 23. Juli 2022

«Chopin-Tour» in der Musikstadt Luzern

Luzern Tourismus und Klassikplayers wollen Luzern international als «Musikstadt» vermarkten. Das weckt auch kritische Stimmen.

Urs Mattenberger

Luzern soll vermehrt als «Mu-
sikstadt» international positio-
niert und touristisch vermarktet
werden. Zu diesem Zweck
schlossen sich das KKL Luzern,
Lucerne Festival und das Luzer-
ner Sinfonieorchester unter der
Projektleitung von Luzern Tou-
rismus zur «IG Musikstadt Lu-
zern» zusammen. An einer Me-
dienkonferenzim KKL erlduter-
tendie Akteure gestern die Ziele
und stellten kiinftige Werbe-
kampagnen vor. Und sie nah-
men Stellung zur Frage, ob die
neue Plattform fiir andere Spar-
ten ge6ftnet werden miisste.

«Weltweite Ausstrahlung
vor allem dank Klassik»

Dass am Anfang klassische Mu-
sik «ins Schaufenster» gertickt
wird, hat verschiedene Griinde.
«Luzern hat bereits heute eine
weltweite Ausstrahlung als Mu-
sikstadt - vor allem dank der
grossen Player im Klassikbereich
wie dem Lucerne Festival oder
dem Luzerner Sinfonieorchester
im KKL. Und mit diesem verfiigt
Luzern iiber einen Konzertsaal
der Weltklasse», sagt Marcel Per-
ren von Luzern Tourismus.

Von diesem «Standort-
marketing fiir Luzern» konnten
auch andere Kulturanbieter pro-
fitieren: «Wenn es uns gelingt,
gemaiss der Tourismus-Vision
2030 mehr kulturinteressierte
Besucher fiir mehrtigige Auf-
enthalte in der Stadt zu gewin-
nen, nutzen diese nach einem
Besuchim KKL auch andere kul-
turelle Angebote in Luzern.»

Den Fokus zu Beginn auf
klassische Musik zu legen, findet
auch Stefan Sagesser richtig. Er
vertritt als Kulturbeauftragter des
Kantons Luzern in der IG Musik-
stadt die gesamte Kultur - zusam-
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Sie prasentierten gestern die neue |G Musikstadt Luzern. Von links: Marcel Perren (Direktor Luzern Tourismus), Numa Bischof Ullmann
(Intendant Luzerner Sinfonieorchester), Daniele Gross (Kaufmannische Leitung Lucerne Festival), Philipp Keller (CEO KKL Luzern) und
Stefan Sagesser (Kulturbeauftragter Kanton Luzern) vor dem KKL.

men mit der stadtischen Kultur-
beauftragten Letizia Ineichen,
die er an der Medienmitteilung
mit vertrat: «Die klassische Mu-
sik ist der starkste Brand mit na-
tionaler und internationaler Aus-
strahlung, den Luzern hat.» Aber
Sagesser verweist auf andere In-
stitutionen, die Kultur mit tiber-
regionaler Ausstrahlung anbie-
ten-vom Kunstmuseum iiber das
Fumetto bis hin zum Luzerner
Theater. «Insofern ist die Idee
der Musikstadt ein Anfang, der
«weiterentwickelt werden soll.»

Darin waren sich alle Ak-
teure einig. Aber auch Numa Bi-

schof betonte als Intendant des
Luzerner Sinfonieorchesters,
eine neu lancierte Marke wie
jene der Musikstadt Luzern
brauche zu Beginn eine «Kern-
botschaft». Die lange Klassiktra-
dition in Luzern eigne sich dafiir,
weil deren Potenzial bis heute
nicht ausgeschopft werde. Kom-
ponisten wie Wagner oder Diri-
genten wie Toscanini hitten den
Nimbus von Luzern als Musik-
stadt geschaffen: «Diesen miis-
sen wir inszenieren und weiter
nidhren. Dann konnte Luzern
einen Ruf als Musikstadt erhal-
ten wie Salzburg.» Wie man

einen solchen Nimbus in die
Gegenwart weiterfithren kann,
zeigte Daniele Gross, Kaufman-
nische Leiterin vom Lucerne
Festival, mit Blick auf Claudio
Abbados Lucerne Festival Or-
chestra und die von Pierre Bou-
lez gegriindete Academy.

Finanzierung schafft Hiirde
fiir weitere Akteure

Auch KKL-CEO Philipp Keller
verteidigt die anfangliche Be-
schrinkung auf eine Kkleine
Gruppe von Akteuren: «Gerade
nach Corona ist es wichtig, nicht
Einzelbrands zu vermarkten,
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sondern diese zu verkniipfen.
Das wird schwieriger, je mehr
Akteure beteiligt sind.»

Eine Hiirde fiir weitere Ak-
teure stellt die Finanzierung
dar. Das Budget fiir Werbekam-
pagnen in der Schweiz und im
Ausland betrigt fiir das erste
Jahr 240000 Franken. Eine
Halfte steuert die offentliche
Hand bei, die andere die betei-
ligten Kulturinstitute. Ein Bei-
trag wird auch von weiteren
Partnern erwartet. Kontakte mit
anderen Akteuren sollen aufge-
nommen werden. Selbst solche,
die - wie die Festival Strings -

ins klassische Bild der Musik-
stadt passen, wurden noch nicht
kontaktiert.

Bleibt die Frage, ob die
120 000 Franken von der 6ffent-
lichen Hand nicht eine zusitz-
liche Unterstiitzung fiir die Klas-
sik darstellen. Stefan Sigesser
verneint und betont, dass dieses
Geld nicht im Rahmen der Kul-
turférderung gesprochen wurde.
Vielmehr wird die IG Musikstadt
als Projekt der vom Bund lancier-
ten Neuen Regionalpolitik tiber
die kantonale Wirtschaftsent-
wicklung mitfinanziert.

«Eine Stadt fiir Elise»
ist visuell offen fiir alles

Die Frage, wie offen die IG Mu-
sikstadt Luzern fiir andere Ak-
teure und Sparten ist, stellt sich
auch beim visuellen Konzept.
Dennis Liick entwarf ein Logo,
das den Buchstaben «ML» spie-
lerisch die Form von Musik-
noten gibt. Originelle Slogans
sprechen Touristen von unter-
schiedlichen Seiten an-von der
«Chopin-Tour» iiber die «Stadt
fiir Elise» bis zur «Gotterddm-
merung tdglich ab 18 Uhr».
Kann man das fiir andere
Sparten weiterentwickeln? «Ja»,
sagt Liick: «Die gestalterischen
Elemente sind aus grafischen,
jetzt musikalischen Zeichen ge-
bildet. Aber man kann dieses Ver-
fahren aufandere Bereiche iiber-
tragen.» Dass sich das auch fiir
die Promotion tiber Social Media
und eine digitale Plattform fiir
alle Veranstaltungen der Musik-
stadt eignet, verrit die im Aufbau
begriffene  Website — www.
musikstadt-luzern.com. Der visu-
elle Auftritt ist also jetzt schon of-
fen fiir die Kulturstadt Luzern.
Hinweis
Mehr Informationen unter: www.
musikstadt-luzern.com.

Es gibt auch Skepsis: «<Wieso nicht einfach Kulturstadt?»

Edith Arnold

«Musikstadt Luzern. Das klingt
fantastisch.» prangt seit gestern
an der KKL-Fassade. Auf dem
Riesenplakat daneben sieht uns
«David Hockney» multipers-
pektivisch an. Die Signaturen:
Kunstmuseum Luzern, Tate. Lu-
zern hat viel Kultur zu bieten.
Im KKL ist gestern Morgen
die internationale Strahlkraft der
«Musikstadt Luzern» beleuchtet
worden. Musik versus Kunst?
Was meint die Direktorin des

Kunstmuseums dazu? Fanni
Fetzer hat gegeniiber unserer
Zeitung am 20. April gesagt:
«Luzern soll nicht nur Musik-,
sondern ebenfalls Kulturstadt
sein.» Die nachsten Tage ist sie
in Kassel, wo Kunstausstellun-
gen zur 15. Documenta laufen.
Zur Idee «Musikstadt Luzern»
reagiere sie gerne danach, lasst
sie ausrichten und verweist fiir
den Moment an den Préasidenten
der Kunstgesellschaft, Andi
Scheitlin. Dieser sagt via Handy
aus dem Meggerwald: «Auch

wenn ich die Bedeutung des Lu-
cerne Festival erkenne und
schatze: Wieso Musik- und nicht
einfach Kulturstadt Luzern? Das
wiirde alles miteinschliessen.»
Inzwischen bietet das Lucer-
ne Festival die Aktion «Mit der
Konzertkarte ins Museum» an:
verglnstigte Eintritte zum
Kunstmuseum Luzern und Hans
Erni Museum sowie zur Samm-
lung Rosengart. Dazu wiirde
auch die Galerie Urs Meile pas-
sen. Zudem gibt es die Kali
Gallery, das Comic-Festival Fu-

metto, das Weltformat Graphic
Design Festival, die wieder ganz
andere Besuchende nach Luzern
locken. Im Juni wurde die Hoch-
schule Luzern von Pro Helvetia
an die Milano Design Week ein-
geladen. Wird solches Wirken
durch das Marketinglabel «Mu-
sikstadt Luzern» reduziert?

IG Kultur: «Antriebskraft
mit anderen Sparten teilen»

Gabriela Christen, bis Februar
Direktorin der Hochschule Lu-
zern - Design & Kunst und seit

1. Juli Stiftungsratsprasidentin
des Luzerner Theaters, ist fe-
rienhalber nicht erreichbar.
Auch Intendantin Ina Karr nicht.
Doch im Herbst startet ein
Architekturwettbewerb  fiir
einen 120-Millionen-Neubau.
Auch Theater, Tanz und Oper
zeigen ihre Anspriiche.

So einfach sind Musikstadt
und Kulturstadt nicht auseinan-
derzuhalten. Sogar die «IG Mu-
sikstadt Luzern»-Initianten ver-
wenden beide Begrifte. Das freut
Laura Breitschmid, Prasidentin

von «IG Kultur»: «Wir finden es
sehr begriissenswert, dass die
Kultur im Standortmarketing so
viel Platz erhalt. Doch es ist klar
ein von KKL, Lucerne Festival
und Sinfonieorchester initilertes
Projekt. Das Interesse scheint al-
lerdings da, die Auftriebskraft
mit anderen Sparten zu teilen.
Dass die IG Musikstadt Luzern
die Initiative angerissen hat,
muss man wertschitzen. Aus
Sicht der IG Kultur verfolgen wir
aber vor allem den ganzheitli-
chen Ansatz der Kulturstadt.»
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Geniessen am See
Dolce Vita am Mittag, zum Kaffee,
zum Abendessen.
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